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I. DATOS GENERALES

MATERIA: | TEORIA DE LA EMPRESA INFORMATIVA

Cadigo: | 803591
Titulacién: | 0851 - GRADO EN PERIODISMO (2010-11)
Tipo: | Obligatoria

Curso y grupos: | PRIMERO ‘ Curso y grupos: | PRIMERO
Créditos: | 6 ECTS \ Créditos: | 6 ECTS
I1. ESTRUCTURA
MODULO MATERIA

No existen datos de modulos 0 materias para esta asignatura

111. GRUPOS
CLASES TEORICAS Y/O PRACTICAS

GRUPO| PERIODO |HORARIOS| AULA PROFESOR
1°A 2849015%20_ )J( j__llll 508 MANUEL ANGEL FERNANDEZ SANDE
1°B 284%5%20* >J< 1111115 532 MANUEL ANGEL FERNANDEZ SANDE
1°C Ofé(/)fggéfg‘ >J< 51111 536 MIRIAM RODRIGUEZ PALLARES
1°D Ofé(/)fggéfg‘ )J< 1111115 537 DOLORES RODRIGUEZ BARBA
1°E 28{%5%20‘ )J( 1121188 508 DOLORES RODRIGUEZ BARBA
1°F 284%5%30’ )J( 11:22; 532 DOLORES RODRIGUEZ BARBA
1°G Ofé?fgggfg’ )J( 11:__1188 536 MARIA JOSE PEREZ SERRANO
1°H Ofé?fgggf; >J< 1188_-22; 410 MARIA JOSE PEREZ SERRANO
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IV. SINOPSIS

4.1. COMPETENCIAS

Especificas

1. Formar comunicadores capaces de ejercer los distintos perfiles profesionales en el marco de
la Empresa Informativa.

2. Capacitar al alumno en técnicas de gestidn, produccion y recogida de la informacion en las
empresas informativas.

3. Capacitar al alumno para que conozca los conceptos y teorias mas relevantes de las

diferentes lineas de investigacidn sobre la Empresa Informativa.

4.2. ACTIVIDADES DOCENTES

Breve descriptor:

Fundamentos tedricos basicos sobre organizacién y gestion de la Empresa Informativa

Objetivos

1. Conocimientos del funcionamiento del mercado de la informacion.

2. Adquisicion de los contenidos béasicos para el ejercicio profesional del alumno en la
Empresa Informativa.

3. Alcanzar una formacion superior y especifica sobre el &mbito social de la Informacion.

4. Conocer las principales funciones que desarrollan las empresas informativas.

5. Potenciar el andlisis y la reflexién critica en el estudiante sobre la realidad de las empresas y
los medios de comunicacion.

Contenido

A. PROGRAMA

Tema 1. El mercado de la Comunicacién

Elementos basicos constitutivos de la Empresa de Comunicacion Este tema permitira
que los estudiantes tomen conciencia de la dimensién econémica del mercado de la
comunicacién, sus actores principales, asi como su estructura y principales empresas.
En este tema se aportaran unas nociones basicas sobre los grupos de comunicacion en
Espafa y en el mundo.

Tema 2. Principios generales de la Empresa Informativa

Se pretende que los estudiantes se introduzcan en el concepto y la actividad de la
Empresa Informativa. Se analizarén los principales aspectos diferenciales de este tipo de
empresas, los diferentes elementos que las integran desde una perspectiva holistica, asi
como las diferentes areas funcionales necesarias para su funcionamiento.

Tema 3. El empresario individual y el empresario social

Los estudiantes deberan identificar y diferenciar al final de este tema, las caracteristicas
y requisitos fundamentales para constituirse como empresario individual o como
empresario social, ya sea en sociedades civiles, mercantiles o cooperativas. Ademas,



Facultad de Ciencias de la Informacion

Universidad Complutense de Madrid )
Departamento de Periodismo y Comunicacion Global GUIA PARA GEAY WEB

adquiriran las competencias suficientes como para formar opinién critica sobre la forma
juridica mas conveniente dependiendo de la actividad empresarial que se piense
desarrollar.

Tema 4. La organizacion de la Empresa Informativa

Los estudiantes se acercardn en este tema a las diferentes teorias de la division del
trabajo y de las estructuras organizativas y profundizaran en los modelos mas actuales
gue se pueden ver aplicados de forma practica en algunas de las principales empresas de
comunicacion espafiolas. Una vez situados ante los diferentes modelos organizativos,
avanzaran hacia la introduccién a la gestiébn de recursos humanos, con especial
incidencia en la discusion sobre buenas practicas aplicadas al sector de la comunicacién.

Tema 5. Gestion de la Empresa Informativa

Aproximacion a la funcién financiera de la empresa informativa. Se indagara sobre las
cuestiones bésicas de la gestion econémica empresarial y se analizaran los principales
documentos que ofrecen informacion para conocer la situacion econémica de las
empresas.

Tema 6. Tendencias de la Empresa Informativa en la economia digital: medios impresos,
radio, television, agencias de informacion y de comunicacion

La innovacion de la que se puede hablar en el sector de la comunicacion no solo tiene
gue ver con los productos, sino también con la generacién de nuevas estructuras, nuevas
organizaciones, nuevas formas de “hacer” o formas de “conseguir hacer”, adaptandose a
los diferentes entornos. Teniendo en cuenta esta méxima, en este tema se abordaran los
rasgos idiosincrasicos de las diferentes tipologias de empresas informativas a raiz de los
cambios motivados por la Gltima crisis financiera y la irrupcion de la llamada economia
digital.

Evaluacién

Obtencion de la nota final global

Examen tedrico: 40 % 4 puntos
Précticas: 40 % 4 puntos
Tutorias: 10 % 1 punto
Otras actividades: 10 % 1 punto
TOTAL 100 % 10 puntos
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